〔別紙〕

じばさん海外向けプロモーション事業
業務委託仕様書

１　事業趣旨
　　国内需要が減少する中、主要産地の販売額は減少傾向にあるため、産地組合等が海外需要を開拓していくことが必要である一方、地場産業の多くはノウハウ不足や海外渡航への負担、言語の壁などがハードルとなり、海外進出に至らない地場産業がある。こうした地場産業を多角的に支援し、海外展開への第一歩を踏み出す契機を創出するため、本事業を実施する。

２　名称
　　じばさん海外向けプロモーション事業

３　業務の委託期間
　　契約締結日から令和９年３月31日（火）までとする。

４　用語の定義
　　〔産地組合等〕
　　　本委託業務における支援対象であり、兵庫県内の地場産業の振興を図るために組織された事業協同組合や公益財団法人のこと。

５　事業内容
（１）インバウンド向け集客イベントの実施
	業務内容
	実施時期・回数
	対象者
	場所

	多くの集客が見込まれる場所での県内地場産業のＰＲ・販売イベントを企画、運営する。

（実施内容）
【第１回】
国際フロンティア産業メッセ2026での地場産業展示イベント

【第２回】
外国人が多く集まる駅や空港、商業施設等での、地場産業展示・販売イベント
	【第１回】
令和８年９月
３日(木)～４日(金)

【第２回】
令和８年９月～12月頃の２～４週間程度
	一般来場者
（※入場料無料）
	【第１回】
神戸国際展示場２階（神戸ポートアイランド）
※出展ブースは県で確保
（３ｍ×２ｍ）×12小間

【第２回】
外国人が多く集まる駅又は空港、商業施設等



（２）海外向け産地間コラボ商品開発支援
	業務内容
	実施時期・回数
	対象者
	場所

	県内地場産業の産地組合等によるコラボレーション商品の開発支援

（必要な開発商品数）
産地間コラボレーション２商品以上
	委託契約締結後～令和９年２月末
	県内地場産業の産地組合等37団体
（※別表１のとおり）
	希望する産地組合等の利便性を考慮した場所


（３）海外バイヤーの産地視察・商談会の実施
	業務内容
	実施時期・回数
	対象者
	場所

	海外展開に向けたビジネスマッチングを創出するための海外バイヤーの産地視察（工場見学等）と商談会の企画、運営

【視察産地、視察企業数、商談会】
・視察産地…３産地　
・視察企業…６社程度（１産地２～３社）
・視察３産地に対して商談会の実施
	契約締結後～令和８年12月頃までの適当な時期
	県内地場産業の産地組合等37団体に属する企業等
（※別表１のとおり）
	希望する産地組合等の利便性を考慮した場所



６　実施方法等
（１）インバウンド向け集客イベントの実施　　
	No
	業務内容
	主な特記事項

	①
	集客イベント内容の企画
	・第１回目の出展ブースは県で手配するため、展示内容を提案すること。
・第２回目の実施については、展示及び販売内容を提案すること。

	②
	出展者との連絡調整
	・出展者は県内地場産業の産地組合等37団体（別表１のとおり）を通じて募集すること。

	③
	広報・プロモーション
	・インターネット掲載、ＳＮＳなど多様なツールを使用し、集客確保に努めること。

	④
	イベントの開催
	・会場設営、当日の運営、撤去
第１回目では展示のみを実施。第２回目では展示及び販売を実施。
・来場者数の集計（概算で可）
・必要に応じてイベント賠償責任保険への加入、警察署・消防署等への申請

	⑤
	出展者へのアンケート実施
	・事業実施結果に対する評価、改善点 

	⑥
	実績報告書の作成
	・来場者数（概算）、販売額、当日の様子が分かる写真、出展者の評価や改善点を含めること。



（２）海外向け産地間コラボ商品開発支援
	No
	業務内容
	主な特記事項

	①
	コラボ商品開発の企画・推進体制の構築
	・産地間連携による商品開発の方向性・テーマ設定
・対象産地組合等の参画事業者の募集、選定
・プロジェクト管理体制、スケジュール等の策定
・産地間の連絡調整および進捗管理

	②
	現地調査・産地資源の分析
	・各産地における素材、技術、デザイン等の調査
・既存商品の分析とコラボレーション可能性の整理

	③
	商品開発（試作・ブラッシュアップ・完成）
	・コラボレーション商品のコンセプト立案
・デザイン案作成、試作品制作支援
・ユーザーや専門家による試作品の評価
・評価を踏まえた改良及び最終仕様の決定

	④
	マーケティング・プロモーション戦略立案
	・ターゲット市場の分析、価格設定、販売戦略やブランド戦略の検討
・前記５(1)インバウンド向け集客イベントでの展示及び販売の支援、来場者アンケートの実施

	⑤
	事業参画事業者へのアンケート実施
	・事業実施結果に対する評価、改善点

	⑥
	実績報告書の作成
	・事業参画事業者の評価や改善点、展示・販売イベントにおける来場者アンケートの分析結果を含めること。



（３）海外バイヤーの産地視察・商談会の実施
	No
	業務内容
	主な特記事項

	①
	事業全体計画の策定
	・産地視察、商談会の全体企画案の作成
・招聘対象国、バイヤーの選定方針の策定
・行程表の作成

	②
	産地視察の企画・実施
	・視察先企業の募集、選定
（バイヤー等の意見を踏まえた上で、別表１の産地
組合等から取組姿勢の積極性を勘案し、広く募集
選定すること）
・視察ルートの設定、移動手段手配
・通訳者の手配（産業専門通訳者）
・工場等視察現場への事前説明、段取り調整

	③
	海外バイヤーの選定・招聘
	・バイヤー候補企業又はバイヤー個人の選定
・候補者への招聘交渉
・招聘者の決定、渡航手続きサポート
・渡航前の事前ヒアリング実施（興味分野、取扱商品の傾向等）
・バイヤープロフィールの作成（参加企業向け提供資料）

	④
	産地視察の実施
	・当日の視察運営（受付、誘導、タイムマネジメント）

	⑤
	商談会の企画・実施
	・商談会の開催方式の決定
　（※前記④の産地視察との同日開催も可）
・商談マッチング、会場の手配
・商談フォーマット、企業ＰＲ資料の作成
・当日の運営（受付、商談ファシリテーション、通訳）

	⑥
	事後フォローアップ
	・商談結果の集計と分析
・参加企業及びバイヤーへのアンケート調査

	⑦
	事業実績報告書の作成
	・視察内容、商談結果、参加企業及びバイヤーのアンケート結果の分析、今後の課題と改善案を含めること。



（４）その他共通事項
①産地組合等への事業実施にあたっては、以下に掲げる項目に留意して実施すること。
・産地組合等との連絡を密にとり、現地に赴きながら関係者との協議を進めること。
・産地組合等の実態を踏まえ、産地組合等が望む現実的なビジネスにつながる内容とすること。
・専門的な知識、経験を有する専門家の十分な支援を受けられる内容とすること。
②その他、事業目的の達成及び効果的な実施のため、創意工夫を行うこと。

７　対象経費
　　事業費は、人件費及び旅費、その他事業費とする。
（１）人件費及び旅費
インバウンド向け集客イベントの実施及び海外向け産地間コラボ商品開発支援等の企画・運営等に従事する者に対する人件費（賃金、社会保険料、労働保険料）及び旅費
（２）その他事業費
専門家等謝金、会場使用料、設営費、旅費、通信費、印刷費、消耗品費、事務機器レンタル費、その他事業を実施するために必要と認められる経費

８　納品
　　納入成果物、納入場所及び納入期限は下表のとおりとする。
	納入成果物
	媒体
	納入場所
	納入期限

	・前記５に記載事業に関する実績
報告書
	電子(PDF)
	県地域産業立地課
	令和９年３月31日（水）



９　その他
　　以下の点に留意すること。
　（１）業務終了後は速やかに実績報告書及び委託者が求める資料を提出すること。
（２）本委託業務の遂行にあたっては、関連する諸法規、条例等を熟知の上、遂行すること。
（３）事業の実施にあたり、個人情報等の保護すべき情報を取り扱う場合は、その取扱に万全の対策を講じること。
（４）受託者と協議の上、企画提案された内容の一部を変更して契約する場合があること。
（５）その他、本仕様書に定めのない事項は、委託者及び受託者の協議により定めるものとすること。
（６）本業務により得られた成果は、委託者に帰属すること。








（別表１）兵庫県内の地場産業事業協同組合等
	分野
	産地
	分野
	産地

	化学・雑貨
	皮革（一次製品）
	繊維
	播州織

	
	にかわ・ゼラチン
	
	糸・染色

	
	ゴム製品
	
	撚糸

	
	ケミカルシューズ
	
	靴下

	
	マッチ
	
	作業手袋

	
	線香
	
	神戸アパレル

	
	神戸家具
	機械・金属
	鎖

	
	そろばん
	
	ボルト・ナット

	
	木工芸品
	
	利器工匠具

	
	杞柳製品
	
	家庭刃物

	
	豊岡かばん
	
	ゴルフ用具

	
	古繊維加工
	
	釣針

	
	真珠核
	窯業・土石
	出石焼

	
	真珠加工
	
	丹波立杭焼

	食料品
	手延素麺（播州）
	
	粘土瓦

	
	手延素麺（淡路）
	
	宝殿石（竜山石）

	
	乾麺
	

	
	清酒
	

	
	醤油
	

	
	姫路の菓子
	

	
	水産練製品
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