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Ⅲ−２　第４期ビジョンの重点取組の設定

（２）成果指標の検証 

暮らしの中で芸術文化に接する機会が
あると思う人の割合 

指標１ 住んでいる地域で、自慢したい地域の
「宝」（風景や産物、文化など）がある
と思う人の割合 

指標２

（令和 3～6 年平均） （令和 3～6 年平均）

この 1 年間に出向いて芸術文化を
鑑賞した人の割合指標３ この 1 年間に芸術文化活動を自ら

行った人の割合指標４

（令和 6年） （令和 6年）
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